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области развития промышленного 
туризма. Это направление называ-
ют важным фактором роста эконо-
мики и узнаваемости региона. 

И хотя 69% россиян считают, 
что отечественная 
промышленность – это 
руины и она неконку-
рентоспособна, наша 
задача – показать, что 
промышленность раз-
вивается и нам есть к 
чему стремиться, отме-
тил Роман Старовойт. 

В ходе ярмарки 
состоялось подписание 
ряда соглашений о 
сотрудничестве между 
предприятиями, вуза-
ми, администрациями 
города и области. Как 
сообщила региональ-
ная пресс-служба, они 
«…послужат развитию 
производственного 
сектора, наращиванию 
научного и кадрового 
потенциала, повышению конкурен-
тоспособности вузов и развитию 
благоприятной предприниматель-
ской среды в Курской области». 

Участниками секции «Продвиже-
ние региональных брендов в рамках 
развития промышленного туриз-
ма» стали представители крупных 
предприятий-производителей (если, 
конечно, единственного посланца 
«Бел-Поля» можно так масштаб-

но обозначить), банков и обще-
ственных предпринимательских 
организаций. Мероприятие тоже 
завершилось подписанием соглаше-
ний между комитетами по культуре, 

АПК и региональным филиалом 
Россельхозбанка о развитии сель-
ского туризма в Курской области.

Я не экономист, всего лишь 
журналист «старой формации» – не 
тик-токер, не блогер-инстаграмщик. 
Но выскажу мнение, что промту-
ризм – не чудо-средство от стагна-
ции отечественной экономики и не 
путь, ведущий к ее безусловному 
процветанию. 

Здравый смысл 
подсказывает, что 
сегодня массово 
завлечь россиян, 
познавших комфорт 
заграничных ку-
рортов и культовых 
мест паломничества 
туристов разных 
стран, на курские 
предприятия – за-
дача сложнейшая. 
По крайней мере, 
на ближайшее эн-
ное количество лет. 

Нет у региона 
внушительных фи-
нансовых ресурсов 
для создания необхо-
димой сопутствую-
щей промтуризму 
инфраструктуры. 
А это современные 
отличные дороги, 

комфортный транспорт, новые от-
ели, гостиницы, кафе с хорошей кух-
ней, рассчитанной на посетителей 
разных возрастов. Ведь россияне 
часто путешествуют с детьми.

Нет проработанных комплекс-
ных программ развития данного 
направления – стыковки с гастро-
номическим, этнографическим, 
культурно-просветительным направ-
лениями. Нет понимания и учета 
специфики интересов и запросов 
активно путешествующих граждан.

Профориентация для школьни-
ков, студентов – пожалуйста! Экскур-
сии для жителей области, желающих 
лучше узнать родной край, – милос
ти просим! Только что здесь нового 
и креативного? Этим активно зани-
мались и в брежневский период.

Для развития экономики стране 
прежде всего позарез нужны новые 
предприятия, современные произ-
водства, доступные рабочие места 
для молодых и энергичных людей 
с возможностью профессионального 
и карьерного роста. Нужна мощ-
ная господдержка науки и талан-
тов. Чтобы наши золотые мозги и 
руки не утекали в страны с более 
комфортным экономическим и 
общественно-социальным клима-
том, а работали с энтузиазмом на 
свою страну. Востребованы очень 
реальные дела на властных этажах. 
И поменьше ничем не подкреплен-
ного пиара и пустой болтовни. Китай 
нам в пример!

Алена Мартова
Золотухинский район
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Белгородская и Курская области 
заключили договор о сотрудничестве

Промтуризм, по мнению организаторов форума,  
подтолкнет развитие региональной экономики


